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Welttoilettentag am 19. November 2011:
Hygiene nach Toilettenbesuch — fir Deutsche wichtiger denn je

Geberit AquaClean zum Testen in vielen Sanitarfachausstellungen

Geberit Vertriebs GmbH, Pfullendorf, 17.11. 2011

Das Bedirfnis nach Reinigung, Entspannung, Frische steigt. Fast 90 Prozent der
Deutschen schétzen die Gestaltung ihres Bades als wichtig oder sogar sehr wichtig ein.
Insbesondere jingere Menschen legen groRen Wert auf eine gehobene Badezimmer-
ausstattung, fand eine reprasentative Umfrage von Geberit AquaClean und tns Emnid
Anfang 2011 heraus. Und laut einer aktuellen Online-Studie des Marktforschungs-
instituts Marketagent.com sind zwei Drittel der befragten Européer der Meinung, dass
Toiletten, die ihre Benutzer mit Wasser reinigen, zur Standardausstattung gehéren oder
gehoren sollten. Vor allem ein WC wie Geberit AquaClean, das den Po sanft, sicher und
sauber mit Wasser reinigt, steht daher am Welttoilettentag besonders im Mittelpunkt
des Interesses in vielen Sanitarfachausstellungen. Produktinformationen und eine
Sanitarfachhandwerkersuche finden sich auf www.i-love-water.de.

Als Welttoilettentag wurde der 19. November erstmals 2001 von der Welttoilettenorganisation
ausgerufen. Heute wird er von den Vereinten Nationen ideell mitgetragen. Hintergrund ist das
Fehlen ausreichend hygienischer Sanitéreinrichtungen fur mehr als 40 Prozent der Weltbevél-
kerung. Die Geberit Vertriebs GmbH nutzt diesen Tag schon seit Jahren zur Prasentation ihrer
Produkte fur Bad und WC.

Sauberkeit im Bad ist angesagter denn je

In dubio pro aqua: wenn es um die Auswahl moderner Sanitarprodukte geht, spielt die Liebe
zur natirlichen Reinigungskraft von Wasser eine immer gré3ere Rolle. Fast die Hélfte aller
Deutschen gab in der tns Emnid-Befragung an, tagsiiber mehrmals den Intimbereich zu
reinigen, vor allem fur Frauen ist das Frischegefuhl relevant.

Die aktuelle europaweite Studie des Marktforschungsinstituts Marketagent.com im Auftrag von

Geberit AquaClean zeigt, dass Hygiene fur die meisten Europaer wie fur die groRe Mehrheit

der Deutschen von grosster Bedeutung ist.

Fast 95 Prozent der Teilnehmer der kirzlich durchgefiihrten Online-Umfrage gaben an, dass
ihnen die Hygiene auf der Toilette entweder ,ziemlich wichtig” oder ,sehr wichtig“ ist. Auf die
Frage, wie sie sich nach dem Toilettengang reinigen, gab fast ein Viertel der Teilnehmer an, dass
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sie zur korperlichen Hygiene auch Wasser benutzen. Geschlechterspezifisch und demographisch
sind Unterschiede zu erkennen. Wahrend 60 Prozent der Frauen in Deutschland, Osterreich, der
Schweiz, Frankreich und Grossbritannien ihrer Kérperhygiene grésste Bedeutung beimessen,
geben das nur rund 45 Prozent der Ma&nner an. Die Hygieneanspriiche hangen zudem vom Alter
der Befragten ab. Lediglich ein Drittel der 14- bis 19-jahrigen Européer legt Gberaus grossen Wert
auf Sauberkeit wahrend es in der Altersgruppe ab 66 rund 75 Prozent sind.

Geberit treibt kulturellen Wandel zur Reinigung mit Wasser an

Marketagent.com befragte 7 000 Menschen zu ihrer personlichen Einstellung in Sachen Hygiene
im Allgemeinen und ihren Toilettengewohnheiten im Besonderen. ,Geberit ist Europas
Marktfihrer in Sanitartechnologie, daher ist es fir uns sehr wichtig, die Toiletten- und
Badezimmergewohnheiten der Europaer zu verstehen®, erklart Corinna Schmidt, verantwortliche
Marketing Managerin Geberit AquaClean in Deutschland. ,Der kulturelle Wandel hin zum Wasser
als naturlichste und griindlichste Reinigungsmethode wird daran deutlich, dass Toiletten mit
integrierter Duschfunktion nach Ansicht von mehr als zwei Dritteln der Befragten zur
Standardausstattung in Europa gehdren oder gehéren sollten.”
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